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1. บทสรุปผู้บริหาร
การประชุมรีวิวการตลาดประจำสัปดาห์ครอบคลุมผลการดำเนินแคมเปญปัจจุบัน แผนการเปิดตัวในเดือนสิงหาคมด้วยงบประมาณ 120,000 บาท การตรวจสอบระบบติดตาม การส่งมอบคอนเทนต์ การเตรียมเซกเมนต์ CRM และการชี้แจงสิทธิ์การใช้ผลงานของครีเอเตอร์ กำหนดเปิดตัวแคมเปญในวันที่ 15 สิงหาคม 2026 และนัดประชุมตรวจความพร้อมในวันที่ 12 สิงหาคม 2026
1. ผู้เข้าร่วม
1. Maya
1. Nont
1. Fon
1. Ton
1. หัวข้อที่หารือ
1. ผลตัวชี้วัดแคมเปญ
แคมเปญปัจจุบันสร้างลีดคุณภาพได้ 1,840 ราย (เป้าหมาย 1,700 ราย) ต้นทุนต่อลีด 128 บาท (เพดาน 140 บาท) อัตราการแปลงหน้า Landing Page 4.8% อัตราการเปิดอีเมลลูกค้าซ้ำ 31% อัตราคลิก 6.4% และครีเอทีฟวิดีโอ Variant B เพิ่มการดูจนจบได้ 22% · เวลา 00:00:30 - 00:02:00
2. กลยุทธ์ครีเอทีฟ
ทีมเห็นชอบให้ใช้โครงสร้างการเปิดจาก Variant B สำหรับแคมเปญถัดไป โดยคงหลักฐานสินค้าจาก Variant A ไว้ และ CRM แนะนำให้แยกข้อเสนอความภักดีออกต่างหากแทนการผสมกับข้อความ Prospecting · เวลา 00:01:00 - 00:02:00
3. งบประมาณและการจัดสรรสำหรับการเปิดตัวเดือนสิงหาคม
งบประมาณรวมที่มีอยู่ 120,000 บาท แบ่งเป็น Prospecting 70,000 บาท Remarketing 30,000 บาท และการผลิตครีเอเตอร์ 20,000 บาท · เวลา 00:02:00 - 00:02:30
4. การตรวจสอบและการควบคุมความพร้อมก่อนเปิดตัว
ห้ามเปิดตัวแคมเปญหากยังไม่ผ่านรายการตรวจสอบของเจ้าของงาน หากขาดการอนุมัติจะเลื่อนวันเปิดตัวออกไปแทนการข้ามขั้นตอน นัดประชุมตรวจความพร้อมครั้งถัดไปวันที่ 12 สิงหาคม 2026 เวลา 10:00 น. · เวลา 00:05:30 - 00:06:00
5. การตรวจสอบ Tracking และ Attribution
ต้องตรวจสอบ Tracking Events และ Attribution Dashboard ภายในวันที่ 10 สิงหาคม โดยครอบคลุม Event การซื้อ ลีด และการสั่งซื้อซ้ำ · เวลา 00:21:00 - 00:21:30
6. การส่งมอบครีเอทีฟและคอนเทนต์
ต้องส่งมอบขนาดแคมเปญทั้งหมดและ Copy ที่อนุมัติแล้วภายในวันที่ 11 สิงหาคม พร้อมหลักฐานสิทธิ์การใช้เพลงและภาพจากครีเอเตอร์ · เวลา 00:21:30 - 00:22:00
7. การเตรียม CRM Segment และกฎการ Suppression
ต้องเตรียมเซกเมนต์ลูกค้าที่ซื้อซ้ำและกฎการ Suppression ภายในวันที่ 12 สิงหาคม เพื่อป้องกันการส่งข้อความ Prospecting ไปยังลูกค้าเดิม · เวลา 00:22:00 - 00:22:30
1. มติและการตัดสินใจ
1. เปิดตัวแคมเปญ Loyalty ในวันที่ 15 สิงหาคม 2026 · ผู้รับผิดชอบ Maya · กำหนด 2026-08-15 · เวลา 00:02:30
1. งานที่ต้องทำ
	#
	งาน
	ผู้รับผิดชอบ
	กำหนด
	สถานะ

	1
	ยื่นงบประมาณสุดท้าย
เวลา 00:02:30
	Maya
	2026-08-08
	pending

	2
	ตรวจสอบ Tracking Events และ Attribution Dashboard รวมถึง Event การซื้อ ลีด และการสั่งซื้อซ้ำ
เวลา 00:03:00
	Nont
	2026-08-10
	pending

	3
	ส่งมอบครีเอทีฟแคมเปญทุกขนาดและ Copy ที่อนุมัติแล้ว พร้อมหลักฐานสิทธิ์การใช้เพลงและภาพจากครีเอเตอร์
เวลา 00:03:30
	Fon
	2026-08-11
	pending

	4
	เตรียมเซกเมนต์ลูกค้าที่ซื้อซ้ำและกฎการ Suppression เพื่อป้องกันการส่งข้อความ Prospecting ไปยังลูกค้าเดิม
เวลา 00:04:00
	Ton
	2026-08-12
	pending


1. คำถามที่ยังเปิดอยู่
1. ราคาสิทธิ์ครีเอเตอร์ปัจจุบันรวมสิทธิ์การใช้งานในสื่อแบบชำระเงิน 6 เดือนด้วยหรือไม่? · ผู้ติดตาม Maya · เวลา 00:04:30
1. การประชุมครั้งถัดไป
วัน/เวลา: 2026-08-12T10:00:00
วัตถุประสงค์: ประชุมตรวจสอบความพร้อมก่อนเปิดตัว
1. Landing Page
1. งบประมาณสุดท้าย
1. หลักฐาน Tracking
1. การอนุมัติ Copy
1. สิทธิ์การใช้ผลงานครีเอเตอร์
หน้า 
